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ZenPin - Fiche concept 
 

Présentation du concept  

Aujourd’hui, la visibilité en ligne est devenue un enjeu essentiel pour les indépendants, 
et particulièrement pour les e-commerçants. Parmi les différents canaux d’acquisition, 
Pinterest occupe une place spécifique : contrairement aux réseaux sociaux 
traditionnels, il fonctionne comme un moteur de recherche visuel. Les contenus publiés 
ne sont pas uniquement éphémères, mais peuvent générer du trafic sur le long terme 
grâce à une logique de référencement (SEO). 

 

Cependant, exploiter efficacement Pinterest demande des compétences variées : 

▪ Compréhension des attentes de la plateforme, 
▪ Capacité à produire du contenu visuel cohérent, 
▪ Rédaction de descriptions optimisées, 
▪ Régularité de publication, 
▪ Cohérence globale de la stratégie de marque.  

Pour un indépendant, ces exigences représentent rapidement une charge importante. 

 

Le projet s’adresse à un e-commerçant indépendant vendant des produits artisanaux, 
disposant de peu de temps (environ 30 minutes par semaine) et d’un budget limité 
(environ 25€ par mois).  

Ce profil utilise déjà divers outils (Canva, Pinterest, outils d’IA…), mais rencontre des 
difficultés à maintenir une production de contenu régulière. Le problème principal n’est 
pas tant la compréhension du marketing que la capacité à tenir dans le temps sans 
générer de surcharge mentale. Cette contrainte impacte directement la visibilité et les 
performances commerciales. 

 

Dans ce contexte, l’objectif du projet est de proposer une application web permettant 
de simplifier et d’accélérer la création de contenu Pinterest, tout en garantissant une 
cohérence avec l’identité de marque de l’utilisateur. 

L’application repose sur un principe central : la création d’un profil de marque. Lors 
d’un paramétrage initial, l’utilisateur définit les éléments clés de son identité : sa niche, 
son type de produit, sa cible, son ton de communication et son univers visuel. Ce profil 



Cours IA – Webdesigner UI/UX – EAFC Fléron-Charlemagne Elodie Delfosse 

2 
 

agit comme une mémoire utilisée par l’application pour toutes les générations de 
contenu. 

 

À partir de ce profil, l’utilisateur peut générer en quelques clics du contenu adapté à un 
objectif précis (visibilité, trafic ou promotion produit). Chaque génération produit : 

▪ Un titre optimisé pour Pinterest, 
▪ Une description optimisée pour le référencement, 
▪ Un mot-clé principal, 
▪ Un prompt visuel prêt à être utilisé dans un générateur d’image. 

Ce fonctionnement permet de produire un contenu cohérent, sans devoir repartir de 
zéro à chaque publication. L’utilisateur garde la possibilité d’ajuster le contenu proposé 
avant validation, ce qui lui permet de comprendre et de contrôler le processus. 

 

L’originalité du projet repose sur cette combinaison entre profil de marque persistante 
et génération assistée, là où la plupart des outils existants proposent des créations 
isolées, sans mémoire ni cohérence globale. L’application ne se limite pas à générer du 
contenu rapidement : elle permet de maintenir une continuité dans la communication, 
ce qui est essentiel pour construire une présence efficace sur Pinterest. 

 

En se concentrant sur un périmètre volontairement limité (génération de contenu, sans 
automatisation ni analyse avancée), le projet propose une première version simple mais 
utile. Cette approche permet de répondre à un besoin concret tout en restant réaliste 
dans le cadre d’un développement de niveau débutant. 

 

À terme, l’application pourra évoluer vers des fonctionnalités plus avancées, telles que 
la recommandation de types de contenu, l’analyse des performances ou la génération 
multimédia étendue. Cependant, dans sa version initiale, elle vise avant tout à résoudre 
un problème précis : permettre à un e-commerçant de produire du contenu Pinterest 
pertinent, rapidement, et sans surcharge mentale. 

 

Analyse concurrentielle 

Dans le cadre du projet, plusieurs outils existants ont été analysés afin d’identifier les 
solutions déjà présentes sur le marché et de situer le positionnement du générateur de 
contenu Pinterest proposé. 
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Tailwind App 

Tailwind App est un outil spécialisé dans la gestion de Pinterest et Instagram. Il permet 
principalement : 

▪ De programmer des publications, 
▪ D’analyser leurs performances 
▪ De suggérer des contenus ou des mots-clés. 

Il s’adresse principalement aux créateurs de contenu et aux e-commerçants souhaitant 
optimiser leur présence sur Pinterest. 

 

Cependant, l’outil présente certaines limites : 

▪ Il est souvent jugé complexe à prendre en main, 
▪ Il se concentre davantage sur la planification et l’optimisation que sur la création 

de contenu, 
▪ Il ne propose pas de système permettant de garantir une cohérence forte avec 

une identité de marque définie en amont. 
Ainsi, bien qu’il soit performant pour gérer une stratégie Pinterest, il n’accompagne pas 
réellement l’utilisateur dans la création de contenu personnalisé. 

 

Metricool 

Metricool est un outil de gestion de réseaux sociaux multi-plateformes. Il permet de : 

▪ Planifier des publications,  
▪ Suivre des statistiques, 
▪ Centraliser différents comptes sociaux. 

Son public cible est constitué de freelances, d’agences ou de petites entreprises 
souhaitant gérer plusieurs canaux de communication au même endroit. 

Cependant, Metricool a des limites : 

▪ Il n’est pas spécialisé dans Pinterest, 
▪ Il ne propose pas de fonctionnalités de création de contenu, 
▪ Il ne s’appuie pas sur l’intelligence artificielle pour générer du contenu, 
▪ Il ne prend pas en compte la cohérence de marque. 

Il constitue donc un outil de gestion efficace, mais n’apporte pas de solution à la 
problématique de création de contenu. 

 

Canva 

Canva est un outil de création graphique permettant de : 
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▪ Concevoir des visuels à l’aide de templates prédéfinis 
▪ Il propose également certaines fonctionnalités d’intelligence artificielle, 

notamment pour générer du texte ou des images. 
L’outil est utilisé par un large public, allant des particuliers aux professionnels. 

 

Cependant, Canva se concentre principalement sur la dimension visuelle. Il ne propose 
pas : 

▪ De véritable accompagnement stratégique, 
▪ De génération de contenu optimisé pour Pinterest, 
▪ Les éléments produits restent souvent isolés les uns des autres, sans continuité 

ni cohérence globale. 
Ainsi, Canva constitue un outil puissant pour la création, mais ne répond pas à la 
problématique de cohérence et de production régulière de contenu. 

 

Outils de génération de texte (ChatGPT et équivalents) 

Les outils d’intelligence artificielle générative comme ChatGPT permettent de produire 
rapidement du contenu textuel à partir de prompts. 

Ils s’adressent à un public très large et sont souvent utilisés pour le brainstorming, la 
rédaction ou la génération de contenu marketing. 

 

Cependant, ces outils présentent plusieurs limites dans ce contexte : 

▪ Ils ne sont pas spécialisés pour Pinterest, 
▪ Ils ne proposent pas de structure adaptée à ce type de contenu, 
▪ Ils ne disposent pas d’une mémoire de marque persistante, ce qui oblige 

l’utilisateur à reformuler ses besoins à chaque utilisation. 
Cela entraîne une perte de temps et un manque de cohérence entre les différents 
contenus générés. 

 

Générateurs de pins automatisés (ex : Pin Generator) 

Certains outils se positionnent directement comme des générateurs de contenu 
Pinterest basés sur l’intelligence artificielle. 

Ils permettent de produire rapidement des pins à partir de templates ou de données 
simples, et s’adressent principalement à des e-commerçants ou à des spécialistes du 
marketing. 
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Cependant, ces outils ont également des limites : 

▪ Ils produisent souvent du contenu générique, peu différencié et difficile à 
adapter à une identité de marque spécifique.  

▪ Ils offrent peu de personnalisation et ne permettent pas de structurer une 
communication sur le long terme. 

Ainsi, bien qu’ils répondent au besoin de rapidité, ils ne garantissent ni pertinence ni 
cohérence. 

 

Conclusion 

L’analyse met en évidence que les solutions existantes répondent généralement à une 
partie du problème : 

▪ Les outils comme Tailwind ou Metricool facilitent la gestion et la planification ; 
▪ Canva permet de créer des visuels de qualité ; 
▪ Les outils d’IA génèrent du contenu rapidement ; 
▪ Les générateurs spécialisés produisent des pins de manière automatisée. 

 

Cependant, aucune de ces solutions ne combine : 

▪ La génération de contenu optimisé pour Pinterest ; 
▪ La prise en compte d’un profil de marque structuré ; 
▪ La cohérence entre les différentes productions ; 
▪ Et la simplicité d’utilisation pour un utilisateur disposant de peu de temps. 

Le projet proposé se positionne donc comme une solution intermédiaire, visant à relier 
ces différents aspects en se concentrant sur la création de contenu cohérente, rapide et 
adaptée à une identité de marque. 


